. t Regulamin i Cennik Promocji — Biznes Kompletny 23m
O S OﬂG (Telewizja, Internet, Telefon)

81 Postanowienia ogéline

1.

7.

Organizatorem Promocji jest ASTA-NET S.A. z siedzibg w Pile, przy ul. Podgornej 10, wpisana do rejestru przedsiebiorcow przez Sad Rejonowy Poznan —
Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, IX Wydziat Gospodarczy KRS, pod numerem KRS 0000534131, o kapitale zakladowym 23.000.000 zt w cato$ci pokrytym,
NIP: 764-00-01-839, REGON: 570010801.

Uzyte w niniejszym Regulaminie okreslenia oznaczaja:

1) Promocja — kampania promocyjna organizowana i prowadzona przez Organizatora Promocji pod nazwa / hastem: Biznes Kompletny 23m na
warunkach i w terminach okreslonych w niniejszym Regulaminie, skierowana do Abonentéw Organizatora Promociji.

2) Okres promocyjny — czas, przez ktory ustuga Swiadczona jest na warunkach promocyjnych; okres promocyjny w przypadku Promocji wynosi
23 miesigce od dnia rozpoczecia obowigzywania Umowy Abonenckiej lub aneksu do Umowy Abonenckiej na warunkach Promocji.

3) Uczestnik Promocji — kazda osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajaca osobowosci prawnej, ktorej ustawa przyznaje
zdolnos$¢ prawna, ktéra tacznie spetnia nastepujace warunki, bedgce warunkami korzystania z Promocji:

a) jest petnoletnia (w przypadku oséb fizycznych), posiada petng zdolnos$¢ do czynnosci prawnych oraz nie zalega wzgledem Organizatora Promocji z
ptatnosciami z jakiegokolwiek tytutu,

b) jako miejsce $wiadczenia Ustug wskazata Lokal znajdujacy sie w lokalizacji oraz w zasiegu Sieci, a stuzby techniczne Organizatora Promocji
potwierdza, ze w Lokalu tym istniejg mozliwosci techniczne $wiadczenia ustugi telekomunikacyjnej, i nie ma przeszkéd technicznych lub formalnych
wykonania podiagczenia,

c) podpisze jako:

- nowy Abonent Organizatora Promocji w okresie obowigzywania Promocji wskazanym w ust. 5 ponizej, umowe o Swiadczenie ustug
telekomunikacyjnych (Umowa Abonencka) na czas oznaczony 23 miesigce, w zakresie ustugi Telewizji Cyfrowej lub Telewizji MeeVu lub
dostepu do Internetu lub Telefonii w ramach wybranej przez siebie ustugi lub pakietu ustug objetych Promocja, albo

- dotychczasowy Abonent Organizatora Promocji w okresie obowigzywania Promocji wskazanym w ust. 5 ponizej, nowg umowe o Swiadczenie
ustug telekomunikacyjnych (Umowa Abonencka) na czas oznaczony 23 miesigce albo aneks do takiej Umowy, przewidujgcy obowigzywanie
Umowy Abonenckiej na czas oznaczony 23 miesigce od dnia rozpoczecia obowigzywania aneksu, w zakresie ustugi Telewizji Cyfrowej lub
Telewizji MeeVu lub dostepu do Internetu lub Telefonii w ramach wybranej przez siebie ustugi lub pakietu ustug objetych Promocja.

4) Pakiet Publiczny — zestaw kanatow telewizyjnych stanowiacy czes¢ wybranego przez Uczestnika Promocji Pakietu Telewizji Cyfrowej lub Telewizji
MeeVu (bazowego lub tematycznego), przeznaczony do publicznego udostepniania i odtwarzania — w zakresie wynikajagcym z postanowien 83
niniejszego Regulaminu - w budynkach publicznych, obiektach gastronomicznych, handlowych lub rozrywkowych, klubach, biurach, czesciach
wspdlnych budynkoéw, recepcjach i poczekalniach zajazdéw, hoteli, moteli, doméw goscinnych lub innych miejscach, ktére ze wzgledu na swoj charakter
sg dostepne dla wiekszej — nieograniczonej lub ograniczonej — grupy os6b. Prawo do odtwarzania publicznego nie obejmuje takich miejsc jak strefy
kibica i innych o charakterze masowym.

5) Pakiet Prywatny - zestaw kanatow telewizyjnych stanowigcy cze$¢ wybranego przez Uczestnika Promocji Pakietu Telewizji Cyfrowej lub Telewizji
MeeVu (bazowego) przeznaczony wytacznie do uzytku prywatnego Abonenta (to jest bez prawa do publicznego odtwarzania), na warunkach
okreslonych w niniejszym Regulaminie, w szczeg6lnosci w jego 83, w sposo6b nietaczacy sie z osiaganiem korzysci majatkowych, ktéry moze by¢
odtwarzany wytgcznie w lokalu, ktéry ze wzgledu na swdj charakter nie jest dostepny dla wiekszej — nieograniczonej lub ograniczonej grupy oséb.

Innym wyrazeniom uzytym w niniejszym Regulaminie przypisuje sie znaczenie przyjete w Regulaminie Swiadczenia Ustug Telekomunikacyjnych ASTA-NET

S.A

Skorzystanie z Promocji w sytuacji, w ktérej Uczestnik posiada juz zawartg z Organizatorem Promocji Umowe Abonencka, w tym korzysta juz z

obowigzujacych go warunkéw promocyjnych, pozostaje réwnoznaczne z rozwigzaniem dotychczasowej umowy o $wiadczenie ustug oraz zawarciem nowej

umowy na warunkach Promocji okreslonej niniejszym Regulaminem. Rozwigzanie umowy, o ktbrym mowa powyzej, nastepuje w odniesieniu do ustug lub
pakietéw bedacych przedmiotem Promocji lub wcze$niej zaméwionych pakietéw zawierajgcych ustugi analogiczne do bedacych przedmiotem Promaocji.

Uczestnik Promocji nie bedzie zobowigzany do zaptaty Odszkodowania za wcze$niejsze rozwigzanie Umowy pod warunkiem wybrania ustugi lub pakietu

ustug, w tym na warunkach Promocji, w tgcznej cenie miesiecznej nie nizszej od sumy miesiecznych optat dotychczas $wiadczonych ustug. Jako ustuge

rozumie sie: ustuge dostepu do Internetu, ustuge Telewizji Cyfrowej, ustuge Telewizji MeeVu, ustuge telefonii. Dla Uczestnika Promociji, ktérego w dniu
ogtoszenia Promacji obowigzuje wczesniej zawarta Umowa Abonencka na warunkach wczesniejszych promocji do okreséw wskazanych w § 2 ust. 1 nie
zlicza sie czasu korzystania z uprzednio wybranego pakietu ustug.

Promocja obowigzuje od dnia 24.04.2026 r. do odwotania.

Uczestnik Promociji , ktory prowadzi dziatalno$¢ gospodarczg w zakresie:

a) prowadzenia hotelu lub podobnego obiektu zakwaterowania, w tym motelu, pensjonatu, domu goscinnego, innego obiektu hotelowego, obiektu
noclegowego turystycznego, innego miejsca krétkotrwatego lub tymczasowego zakwaterowania, lub

b) prowadzenia restauracji, innej statej placowki gastronomicznej (w tym kawiarni, baru itd.) lub placowki przygotowywania i podawania napojéw (w
tym baréw, tawern, dyskotek, piwiarni i pubéw itd.), lub

¢) innej dziatalnosci gospodarczej, w ramach ktérej udostepnia osobom trzecim pomieszczenie lub pomieszczenia w lokalu, ktére, ze wzgledu na swoj
charakter, sa dostepne dla wiekszej — nieograniczonej lub ograniczonej — grupy 0s6b, w szczegoélnosci w budynkach publicznych, obiektach
gastronomicznych, handlowych, ustugowych lub rozrywkowych, placoéwkach edukacyjnych, klubach, biurach, czesciach wsp6inych budynkéw,
recepcjach i poczekalniach, zajazdach, hotelach, motelach, domach goscinnych, internatach lub innych miejscach przeznaczonych do czasowego
pobytu gosci, miejscach zbiorowych spotkan, w przypadku zawarcia Umowy Abonenckiej w zakresie Telewizji Cyfrowej lub Telewizji MeeVu jest
uprawniony do wyboru jedynie Pakietu Bazowego Hotel Start, Hotel Optymalny, Lokal Start lub Lokal Optymalny. W przypadku podmiotow
prowadzacych dziatalno$¢ wskazana powyzej, wybor ustug Telewizji innych niz ,Telewizja Hotele” lub ,Telewizja Publiczne odtwarzanie” jest
wytaczony.

Na podstawie niniejszego Regulaminu Promocji wprowadza sie Cennik Promocji zamieszczony w § 2 ust. 3 niniejszego Regulaminu Promocji. Opfaty

podane w Cenniku Promocji sa kwotami netto oraz brutto. W zakresie nieuregulowanym Cennikiem Promocji obowigzuje odpowiedni Cennik Standardowy

Organizatora Promocji.

82 Zasady Promaociji, korzysci dla Uczestnika Promocji

1.

2.

Kazdemu Uczestnikowi Promociji, ktory w okresie obowigzywania Promocji wskazanym w § 1 ust. 5 niniejszego Regulaminu podpisze z Organizatorem
Promocji Umowe Abonencka albo aneks do Umowy Abonenckiej na warunkach Promocji na czas okreslony 23 miesigce (Okres Promocyjny), w ramach
wybranej ustugi lub pakietu ustug, przyznana zostanie ulga (korzy$¢) polegajaca na obnizeniu optat za wybrane ustugi lub pakiet ustug, zgodnie z
Cennikiem Promaocji.

Predkosci maksymalne pobierania i wysytania w ramach Ustugi dostepu do Internetu przedstawia ponizsza tabela:
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Technologia

Rodzaj pakietu Ustugi HEC

Internetu

Internet — predkos¢ maksymalna pobierania do / wysytania do (w Mb/s)

Internet 300 Mb/s 300/ 15
Internet 600 Mb/s 600/ 20
Internet 700 Mb/s 700/ 25
Internet 1 Gb/s nd
Internet 2 Gb/s nd
Internet 5 Gb/s nd

Technologia
GPON

300/60
600/ 120
700/ 150
1000/ 200
nd

nd

Technologia
XGS-PON

nd 300/ 50
nd 600/ 100
nd nd

nd 1000 / 300
2000/ 400 nd

5000 / 1000 nd

Technologia GPON (w przypadku
Ustugi Internetu Swiadczonej na
sieci Orange Polska)

Technologia GPON (w
przypadku Ustugi Internetu
Swiadczonej na sieci
Fiberhost)

300/ 300
600 / 600
nd

1000 / 1000
nd

nd

* Dostawca nie oferuje Ustugi Dodatkowej Symetryczna predkos¢ wysytania w Lokalach przytgczonych do sieci Orange Polska i Fiberhost oraz przytagczonych
do sieci wybudowanych przez Organizatora Promocji w ramach projektéw wskazanych w Regulaminie Swiadczenia Ustug Telekomunikacyjnych ASTA-NET

S.A

3. Wprowadza sie Cennik Promociji:
Wariant  Rodzaj pakietu ustug

Telewizja Cyfrowal Telewizja MeeVu

Optata
aktywacyjna
(netto/brutto)

50 zt/ 61,50 zt

50 zt/ 61,50 zt

50 zt/ 61,50 zt

50 zt/ 61,50 zt

wi Telewizja Hotele Pakiet Hotel Start
Telewizja Hotele Pakiet Hotel
W2
Optymalny
W3 Telewizja Publiczne odtwarzanie
Pakiet Lokal Start
wa Telewizja Publiczne odtwarzanie
Pakiet Lokal Optymalny
Wariant  Rodzaj ustugi — Paczki Tematyczne Hotele
W5 CANAL+ Prestige
W6 Lifestyle
w7 Pakiet nocny
w8 TV Republika
Wariant Rodzaj usI_ugl - Paczki Tematyczne Publiczne
odtwarzanie
W9 TV Republika
Wariant  Rodzaj pakietu ustug

Telewizja Cyfrowal Telewizja MeeVu

w10 Pakiet START
wil Pakiet OPTYMALNY
w12 Pakiet JEDYNY

Optata aktywacyjna
(nettol/ brutto)

50 zt/ 61,50 zt

50 zt/ 61,50 zt

50 zt/ 61,50 zt

Abonament w Okresie

promocyjnym (za 1 mc)

(netto/brutto)

19,90 zt/ 21,49 zt

29,90 zt/ 32,29 zt

49,99 zt / 53,99 zt

79,99 zt/ 86,39 zt

Abonament (za 1 mc)
(netto/ brutto)

26 zt/ 28,08 zt

9,99 z+/ 10,79 zt

9,99 z¢/ 10,79 zt

5 zt/5,40 zt

Abonament (za 1 mc)
(netto/ brutto)

5zt /5,40 zt

Abonament w Okresie

promocyjnym (za 1 mc)

(nettol brutto)

35zt/37,80 zt

65 zt/ 70,20 zt

75zt/81 zt

Najnizszy Abonament/ Optata aktywacyjna w
ostatnich 30 dniach przed wprowadzeniem
Promocji (netto/brutto)

19,90 zt/ 40,65 zt
21,49 zt 1 50 zt

29,90 zt/ 40,65 zt
32,29 zt | 50 zt

49,99 7zt / 40,65 zt
53,99 zt | 50 zt

79,99 zt/ 40,65 zt
86,39 zt/ 50 zt

Najnizszy Abonament w ostatnich 30 dniach
przed wprowadzeniem Promoc;ji (netto/ brutto)

26 zt/ 28,08 zt

9,99 7/ 10,79 zt

9,99 z¢/ 10,79 zt

4,63zt/5 zt

Najnizszy Abonament w ostatnich 30 dniach
przed wprowadzeniem Promocji (netto/ brutto)

4,63 zt/5 zt

Najnizszy Abonament/ Optata aktywacyjna w
ostatnich 30 dniach przed wprowadzeniem
Promocji (netto/ brutto)

27,78 zt/ 40,65 zt
30 zt /50 zt

55,56 zt / 40,65 zt
30 zt /1 50 zt

64,81 zt/ 40,65 zt
30 zt /1 50 zt
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Wariant  Rodzaj pakietu ustug

Internet (technologia GPON, HFC)

Firma 300 (Internet 300 Mb/s oraz

w13 Pakiet Bezpieczenstwa -2 licencje)

Firma 600 (Internet 600 Mb/s oraz

wi4 Pakiet Bezpieczenstwa -2 licencje)

Internet (technologia HFC)

Firma 700 (Internet 700 Mb/s oraz

W1 . . . . .
5 Pakiet Bezpieczenstwa -2 licencje)

Optata
aktywacyjna (netto/
brutto)

50 zt/ 61,50 zt

50 zt/ 61,50 zt

50 zt/ 61,50 zt

Abonament w Okresie
promocyjnym (za 1 mc)
(netto/ brutto)

75 zt/ 92,25 zt

85 zt/ 104,55 zt

95 zt/ 116,85 zt

Najnizszy Abonament/ Optata aktywacyjna w
ostatnich 30 dniach przed wprowadzeniem
Promocji (netto/ brutto)

61,79 zt/ 40,65 zt
76 zt 1 50 zt

69,92 zt/ 40,65 zt
86 zt | 50 zt

95 zt/ 40,65 zt
116,85 zt / 50 zt

Internet (technologia GPON)

W16

Firma 1000 (Internet 1 Gb/s oraz Pakiet
Bezpieczenstwa -2 licencje)

78,05 zt/ 40,65 zt

50 zt/ 61,50 zt 96 zt 1 50 zt

95 7/ 116,85 zt

Internet (technologia XGS-PON)

Firma 2000 (Internet 2 Gb/s oraz Pakiet 150 zt/ 40,65 zt

wir Bezpieczenstwa -2 licencje) 502t/61,50 2t 150 z4/184,50 2t 184,50 zt | 50 zt
Firma 5000 (Internet 5 Gb/s oraz Pakiet 200 zt/ 40,65 zt
wis Bezpieczenstwa -2 licencje) 502t/61,50 2t 2002t/ 246 2t 246 zt 1 50 zt
t kresi A . .
Opfata W.O resie Najnizsza Optata w ostatnich 30 dniach przed
Optaty dodatkowe promocyjnym . -
wprowadzeniem Promociji (netto/brutto)
(netto/brutto)
W19 Doptata dq Ustugi Internetu w Budynku Mieszkalnym 1220 24/15 7t 12.2024/15 zt
Jednorodzinnym (za 1 mc)
Abonament w Darmowe minuty ha potaczenia gtosowe Najnizszy
k . Abonament/Optata
Opftata Okresie dostepne w ramach Abonamentu dla potaczen . .
. . . L . L X . aktywacyjna w ostatnich
Wariant  Telefon aktywacyjna promocyjnym do sieci krajowych operatoréw stacjonarnych i 30 dniach przed
(netto/ brutto) (za 1 mc) (netto/ komérkowych oraz miedzynarodowych e dz::niem
p . .
brutto) operatoréw stacjonarnych w Strefie 1. Srerne () i)
W20 No Limitbiznes ~ 102z1/12,30zt  52,762/64,90zt  bez limitu 52,76 24/10 2

64,90 zt/ 12,30 zt

* Strefa 1: Albania, Andora, Austria, Belgia, Biatorus, Bosnia i Hercegowina, Butgaria, Chorwacja, Cypr, Czarnogoéra, Czechy, Dania, Estonia, Finlandia, Francja,
Gibraltar, Grecja, Hiszpania, Holandia, Irlandia, Islandia, Lichtenstein, Litwa, Luxemburg, totwa, Macedonia, Malta, Motdawia, Monako, Niemcy, Norwegia,
Portugalia, Rosja, Rumunia, San Marino, Serbia, Stowacja, Stowenia, Szwajcaria, Szwecja, Ukraina, Watykan, Wegry, Wielka Brytania, Wiochy, Wyspy Owcze.
W pozostatym zakresie stosuje sie Cennik potaczen miedzynarodowych i Cennik $wiadczenia ustug telefonii stacjonarnej.

4.

Warunkiem zawarcia Umowy Abonenckiej na Pakiet Bazowy Telewizji MeeVu na warunkach Promocji jest zawarcie lub posiadanie obowiazujgcej Umowy
Abonenckiej obejmujacej ustuge Internetu. Rozwigzanie Umowy Abonenckiej w zakresie ustugi Internetu stacjonarnego powoduje rozwigzanie Umowy
Abonenckiej w zakresie Pakietu Bazowego Telewizji MeeVu.

Warunkiem zawarcia Umowy Abonenckiej na Pakiety Tematyczne Telewizji wskazane w Cenniku Promocji jest zawarcie lub posiadanie obowigzujgcej
Umowy Abonenckiej obejmujgcej ustuge Telewizji Cyfrowej lub Telewizji MeeVu. Rozwigzanie Umowy Abonenckiej w zakresie Telewizji Cyfrowej lub
Telewizji MeeVu powoduje rozwigzanie Umowy Abonenckiej w zakresie Pakietu Tematycznego Telewizji.

83 Zasady korzystania z Ustugi Telewizji Cyfrowej i Telewizji MeeVu w wariantach Telewizja Hotele oraz Telewizja Publiczne
Odtwarzanie

1.

Organizator Promogii nie udostepnia Uczestnikom Promociji Ustug dodatkowych wskazanych w § 2 ust. 61 lit. b, e-i, k-n Regulaminu Swiadczenia Ustug
Telekomunikacyjnych Abonentom, ktérzy wybrali ktorykolwiek z Pakietow Ustug wskazanych w Tabeli 1 powyzej.

Uczestnik Promociji jest uprawniony do korzystania z Ustugi Telewizji w zakresie Pakietu Publicznego wchodzacego w skiad dowolnego Pakietu bazowego
»Telewizji Hotel” oraz Pakietu Publicznego wchodzacego w skiad wybranych wraz z takim Pakietem bazowym Pakietéw Tematycznych ,Telewizja Hotel”
wylgcznie w Lokalu stanowigcym pokdj hotelowy lub o podobnym przeznaczeniu i udostepniania powyzszego Pakietu wylgcznie dla prywatnego uzytku
goscia lub gosci, zwiazanego z ich przebywaniem w tym pokoju. Uczestnik Promocji nie jest uprawniony do korzystania z powyzszych Pakietow w
szczegoblnosci w lokalach wskazanych w ust. 3 ponize;.

Uczestnik Promocji jest uprawniony do korzystania z Ustugi Telewizji w zakresie Pakietu Publicznego wchodzacego w sktad dowolnego Pakietu bazowego
~Telewizja Publiczne odtwarzanie” oraz Pakietu Publicznego wchodzacego w sktad wybranych wraz z takim Pakietem bazowym Pakietéw Tematycznych
.1elewizja Publiczne odtwarzanie” w Lokalu stanowigcym lub zlokalizowanym w budynkach publicznych, obiektach gastronomicznych, ustugowych lub
rozrywkowych, klubach, biurach, czesciach wspdélnych budynkéw, recepcjach i poczekalniach, zajazdach, hotelach, motelach, domach gos$cinnych,
internatach lub innych miejscach przeznaczonych do czasowego pobytu gosci, miejscach zbiorowych spotkan lub innych miejscach, ktére ze wzgledu na
swoj charakter sg dostepne dla wiekszej - nieograniczonej lub ograniczonej - grupy osob, z wytaczeniem Lokali wskazanych w ust. 2 powyzej oraz z
wytaczeniem takich miejsc jak strefy kibica i inne o charakterze masowym.

Uczestnik promocji zobowigzany jest do korzystania z Ustugi Telewizji w zakresie Pakietu Prywatnego wchodzacego w skfad dowolnego Pakietu bazowego
lub tematycznego Telewizji wylgcznie do wiasnego uzytku, w celach niekomercyjnych i niezarobkowych, oraz do nierozpowszechniania powyzszej ustugi
dalej. Zabronione jest publicznie odtwarzanie kanatéw wchodzacych w sklad Pakietu Prywatnego, w tym w szczeg6lnosci korzystanie z tego Pakietu w
Lokalu, ktory ze wzgledu na swdj charakter jest dostepny dla wiekszej - nieograniczonej lub ograniczonej - grupy oséb, w szczegdélnosci, ze w Lokalu
stanowigcym lub zlokalizowanym: w budynkach publicznych, obiektach gastronomicznych, handlowych, ustugowych lub rozrywkowych, placéwkach
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edukacyjnych, klubach, biurach, czesciach wspdlinych budynkéw, recepcjach i poczekalniach, zajazdach, hotelach, motelach, domach gos$cinnych,
internatach lub innych miejscach przeznaczonych do czasowego pobytu gosci, miejscach zbiorowych spotkan.

5. W ramach niniejszej Promocji Pakiety Publiczne i Pakiety Prywatne Telewizji wchodzg w sktad odpowiednich, wskazanych w wykazie kanatdw, Pakietow
bazowych i tematycznych Telewizji, nie stanowig odrebnych ustug i nie sg oferowane oddzielnie (sam Pakiet Prywatny lub sam Pakiet Publiczny).
Okreslenie ,Pakiet Publiczny” i ,Pakiet Prywatny” ma na celu jedynie oznaczenie, jakie uprawnienia przystugujag Uczestnikowi Promocji w zakresie
korzystania z kanatéw wymienionych w wykazie kanatow dla poszczeg6lnych Pakietéw bazowych i tematycznych.

6. Zawarcie Umowy Abonenckiej w zakresie jednego dowolnego Pakietu bazowego lub tematycznego ,Telewizja Hotel”, uprawnia uczestnika Promocji do
udostepniania — na warunkach opisanych w niniejszym Regulaminie — kanatéw wchodzacych w sktad Pakietu Publicznego objetego tym Pakietem bazowym
lub tematycznym w jednym pokoju hotelowym lub pokoju o podobnym przeznaczeniu.

7. Uczestnik Promocji nie ma prawa do zapisywania ani powielania programéw emitowanych w ramach kanatéw wchodzacych w sktad wybranego Pakietu
Telewizji, lub ich elementéw oraz do przesuwania sygnatu w czasie w stosunku do rzeczywistego czasu emisji danego programu, zaréwno w zakresie
Pakietu Publicznego jak i Prywatnego.

8. Uczestnik Promocji zobowigzuje sie do nie prezentowania w trakcie reemisji programéw emitowanych w ramach kanatéw wchodzacych w sktad wybranego
Pakietu Telewizji, jakichkolwiek informacji lub wiadomosci reklamowych, na przyktad poprzez natozenia, podzielony obraz lub wtracenia.

9. Uczestnik Promocji odpowiedzialny jest za zgodne z przepisami prawa korzystanie z przedmiotéw praw autorskich lub praw pokrewnych, do ktérych ma
dostep w ramach kazdego z wybranych Pakietow Telewizji.

10. Uczestnik Promocji zobowigzuje sie w ramach Swiadczonej Ustugi Telewizji do nie programowania i nie korzystania z programéw telewizyjnych, nie
wymienionych w Pakietach Telewizji objetych Umowg Abonencka. Realizacja tego obowigzku odbedzie sie w szczegdlnosci poprzez zaprogramowanie
przez Uczestnika Promocji odbiornikéw telewizyjnych w spos6b uniemozliwiajgcy dostep do kanatéw nie wymienionych w Pakietach Telewizji oraz zmianeg
tych ustawien przez osoby nieupowaznione. Do realizacji obowigzkéw wymienionych w ust. 2-4 powyzej, zdanie poprzedzajgce stosuje sie odpowiednio.
Uczestnik Promocji o$wiadcza, ze ponosi petng odpowiedzialnos¢ za to, jakie kanaly telewizyjne oraz Pakiety Telewizji sa dostepne na odbiornikach
telewizyjnych w Lokalu. Uczestnik Promocji w szczegdlnosci ponosi odpowiedzialnos¢ za odpowiednie korzystanie i wyswietlanie kazdego z Pakietéw
Telewizji - w szczegdlnos¢ za nieprezentowanie publicznie Pakietu Prywatnego.

11. Regulowanie optat za Pakiety nie zwalnia Uczestnika Promocji z obowiazku: a) zaptaty wynagrodzen na rzecz organizacji zarzadzajacych prawami
autorskimi stosownie do przepiséw dotyczacych praw autorskich i praw pokrewnych zgodnie z obowigzujacym prawem, w tym z tytutu korzystania z nadan
programoéw; b) pozyskania i optacenia dodatkowych licencji, jezeli takowe sa wymagane w przypadku wydarzen specjalnych takich jak np.: olimpiada,
mistrzostwa Swiata w pitlce noznej, siatkéwce itd., c) uiszczania abonamentu RTV, a takze innych optat, do zaptaty ktérych Uczestnik Promocji jest
zobowigzany na podstawie obowigzujacych przepiséw prawa.

12. Na zasadach okreslonych w Umowie Abonenckiej, Organizator Promocji zastrzega sobie prawo do czasowego bezptatnego i promocyjnego udostepnienia
dodatkowych kanatéw telewizyjnych, w szczegdlnosci w okresach testowych i promocyjnych. Wszelkie kanaty udostepnione w ten sposéb stanowi¢ beda
rozszerzenie Pakietu Prywatnego w rozumieniu niniejszego Regulaminu, tj. nie beda posiadaly prawa do publicznego odtwarzania lub odtwarzania w
pokojach hotelowych lub o podobnym przeznaczeniu.

13. Niezaleznie od innych uprawnien Organizatora Promocji, w przypadku korzystania przez Uczestnika Promocji z Ustugi Telewizji z naruszeniem postanowien
niniejszego paragrafu, Organizator Promocji uprawniony bedzie do zawieszenia $wiadczenia Ustugi telewizji ze skutkiem natychmiastowym, gdy Uczestnik
Promocji, pomimo uprzedniego wezwania (w formie pisemnej lub wiadomosci wystanej pocztg elektroniczng) do zaprzestania naruszeh oraz uptywu
wyznaczonego mu w tym celu terminu 3 dni, korzysta z Ustugi telewizji z naruszeniem ktéregokolwiek z postanowien niniejszego paragrafu, a Uczestnik
Promocji zobowigzany bedzie réwniez do naprawienia Organizatorowi Promocji wszelkich szkéd poniesionych przez Organizatora Promocji na skutek
naruszenia przez Uczestnika Promocji wskazanych wyzej postanowien, w tym w zakresie dodatkowych wynagrodzen jakie Organizator Promocji poniesie
wzgledem nadawcéw kanatow. Organizator i Uczestnik Promocji ustalajg, ze postanowienia ust. 2-4, ust. 6-8 oraz ust. 10 niniejszego paragrafu stanowig
istotne warunki Umowy w rozumieniu § 11 ust. 2 Umowy Abonenckiej.

84 Postanowienia koricowe

1. Postanowienia niniejszego Regulaminu stanowig regulacje szczegélng w stosunku do postanowiern Regulaminu Swiadczenia Ustug Telekomunikacyjnych
ASTA-NET S.A.

2. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majg odpowiednie postanowienia Regulaminu Swiadczenia Ustug
Telekomunikacyjnych ASTA-NET S.A., Umowy Abonenckiej, Regulaminu swiadczenia Ustugi Telewizji dla firm, przepisy kodeksu cywilnego oraz przepisy
regulujgce dziatalnos¢ w dziedzinie telekomunikacji.

Uczestnik Promociji

Os$wiadczam, ze zapoznalem sie z warunkami niniejszej Promocji, Regulaminem Swiadczenia Ustug Telekomunikacyjnych ASTA-NET S.A. oraz cennikami
Swiadczenia ustug przez Organizatora Promocji.

Uczestnik Promocji
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